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2018年全年主要财务指标一览 

2018年业绩 
 

同比变化 
 

收入 208.6亿元人民币 +5.4% 

毛利 80.5亿元人民币 +8.0% 

经营利润 41.0亿元人民币 +11.3% 

净利润 37.2亿元人民币 +8.3% 

经营现金流 50.0亿元人民币 +108.1% 

$ 

2018年业绩 
 

同比变化 
 

总费用率 18.9% -0.1ppt 

毛利率 38.6% +0.9ppt 

经营利润率 19.7% +1.0ppt 

净利润率  17.8% +0.5ppt 

净现金 100.8亿元人民币 +24.5% 

% 

% 

% 
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业务发展达到预定目标 
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• 战略定位清晰，豆奶和短保面包市场潜力巨大 

• 豆奶和短保面包进入品牌成长期，收入和利润率不断提升 

 

家庭消费产业取得长足进步 

• 休闲面包，糕点、饼干、薯片基础牢固，持续稳定增长 

 

休闲食品产业稳定发展 

• 功能饮料持续拓展市场，保持双位数增长；凉茶保持市场份额 

• 面对即饮市场的疲软通过主动控制费用保持合理利润率 

 

饮料产业聚焦增长品类 

• 主营业务毛利率与经营利润率持续提升    

• 经营现金流入增加至50亿，净现金增加至100亿 

 

提升盈利能力，强化现金流，提高
抗风险能力 
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面包糕点 

薯片 

饼干 

主营业务概览 

销售额 （百万人民币） 

6,247 

2,536 

1,639 
植物蛋白及
其他饮料 

凉茶 

功能饮料 

10,422  9,155 

收入细分（百万人民币） 

 

36.1% 

毛利率 

46.4% 

食品 饮料 

+15.1% 

+12.4% 

+1.8% 

-6.3% 

+9.2% 

+2.3% 

+4.5% +6.5% 

3,079 

2,361 

3,715 



 2018年产业发展 
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战略愿景：打造三大产业支柱，再造一个新的达利 
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休闲食品 

休闲食品 

休闲食品 

饮料 

饮料 

饮料 

家庭消费 

家庭消费 

家庭消费 

2018年 长期目标 

 持续稳定增
长，为公司发
展巩固基础 

 打造豆奶和面
包两个百亿量
级的产业 

 成为推动收入
和利润增长的
主要引擎 

 顺应市场趋
势，实现优化
布局，打造产
业领先品牌 

1 

2 

3 
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 从近年饮料发展趋势看，消费者对口感
和健康的注重促使其更青睐口味清淡、
属性健康的饮品。同时，西式早餐由于
其快捷方便，近年来深受消费者偏爱，
目前已经超过中式早餐的消费比例 

 家庭消费无论是从消费频次，还是从消
费总体规模上都远远大于个体消费 

 亚马逊数据显示以家庭为单位的消费决
策，在所有消费场景中的占比由2007

年的24.1%上升到2017年的33.5%，表

明家庭在消费决策中的角色在不断强化 

 同时，中国家庭品质消费节奏正在加快
，消费品生产增品种、提品质、创品牌
等政策效果不断显现，品质商品、品质
服务、品质生活将成为消费结构升级的
重要载体 
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开拓家庭消费市场 

家庭消费支出显著增加，品质消费节奏加快，以豆奶和中短保面包为切入点品类策略初显成效 

 盈利能力强：豆本豆及美焙辰的利润率均高于集团饮料和食品板块的平均水平 

 与原有产业资源形成协同效应：产能、销售体系、物流、市场营销等方面充分利用现有的
产业资源，产生协同效应，达到控制费用、提升效率的作用 

____________________ 
资料来源：欧睿，尼尔森，中商产业研究院 

中国大陆豆奶及面包人均年消费量远低于其他亚洲主要国家和地区 

7.6 7.2 

1.5 

中国香港 日本 中国大陆 

>5x 

10.8 

2.7 2.5 

0.8 

 
中国香港 日本 中国台湾 中国大陆 

>14x 

(千克) 

2.4 

韩国 

07-16年含乳饮料和植物蛋白

饮料销售额复合增长率 

1000亿 

中国大陆豆奶市场空间 07-16年烘焙市场销

售额复合增长率 

12% 500亿 

中国大陆短保面包市场空间 

25% 
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19亿 
25亿 

 未来发展措施： 

 品牌形象升级，强调“科技造就好营养”，提升消费者对品牌的认知 

 针对各地区市场渗透率和消费者认知度、消费习惯的不同，相应地拓展

不同的渠道，并通过门店活动巩固转化率和提高忠诚度 

 唯甄豆奶：以高性价比策略，与美焙辰联动操作 

豆本豆领先行业引领市场 

 品牌认知度已经处于市场第一梯队 

 纯天然无添加的产品属性和高档、方便的包装属性有强大吸引力  

 瞄准家庭消费的早餐场景，贴合用户需求，形成明显的差异化定位 

未来发展措施 
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豆本豆品牌形象全面升级 

汇丰高尔夫冠军 
赛官方指定豆奶 

豆本豆瞄准家庭消费场景宣传 

2018年现状 2019年目标 

业务发展状态 

经销商 

渠道分布 

销售额 

覆盖终端 

1200 

1500 

60万 

100万 

加强门店的消费者互动 
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20% 

40% 
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美焙辰厚积薄发，快速拓展 

2018年现状 2019年目标 

积极打造配套设施，完善品
牌运营能力 

美焙辰陆续铺货 
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终端 

返货率 

 日配比率 %  

大店 个体小店 

11万个 

3万个 

五大产品系列 

未来发展策略 

 销售团队和经销商队伍的专业性提高，运作效率更优化 

 随着品牌认知度的提升，同店增长提速 

 销售渠道的拓展，提高市场渗透率 

 产品系列不断丰富，满足消费者多样化需求 

汤熟吐司系列 软芯面包系列 

营养餐包系列 

起酥面包系列 

11万 1季度网点规划6.6万个，全年目标11万
，日配40%， 

月2千万，美焙辰环比20%， 

营养吐司系列 

美焙辰与苏宁快消合作-打造社区化即时服务网络 
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大力拓展既有重点品类 

2019达利食品集团饮料品牌战略升级暨乐虎2019年FIBA篮
球世界杯签约仪式 

乐虎极限运动宣传片 

2018年斯坦科维奇杯洲
际篮球赛赞助商 

2018年国际足球俱乐部
超级杯赞助商 

乐虎品牌形象全面升级，持续加强知名度 

从“释放你的能量”升级为“喝乐虎提神抗疲劳”强调乐虎

专业功能饮料的属性；同时升级视觉包装 

拍摄冰雪极限运动宣传片，同时配合北京2020年冬奥会造势

宣传，凸显乐虎专业功能饮料的产品属性 

乐虎将成为FIBA篮球世界杯赞助商和官方指定功能饮料。2019

年，乐虎将通过历时四个月的男篮世界杯，在16个城市的巡

演扩大品牌知名度 

2019年将推出500ml乐虎产品，丰富SKU 

可比克强化品牌形象和态度，实现品牌年轻化 

可比克借助电影上映的热度及人气，与《大黄蜂》、超级课

程表的三方深度联合开发营销有效提升可比克的品牌形象 

嗨多浪波浪型薯片的推出，完善可比克膨化食品产业结构，

形成了“复合型薯片+鲜切型薯片”两大产品组合 

定制 “大黄蜂嗨多浪”薯片限量版，将薯片四大口味和大黄

蜂最经典的四个作战动作完美融合 

 

 

 

 

具有年轻属性的大流量IP，赋予了品牌产品能引起年轻用户内

心共鸣的内容认知形态，成功塑造了可比克在中国年轻消费

群体中的“好吃好玩、时尚新潮、有态度”的形象 

乐虎新Logo 



2019年业务展望 



244 99 20 

192 0 0 

0 71 157 

0 176 240 

150 150 150 

2 120 208 

250 167 39 

10 

2019年展望 

 深耕家庭消费产业，持续开拓豆奶和短保面包市场，打造强势
品牌 

 顺应市场趋势，聚焦重点品牌 

产业策略 

 根据各区域市场的消费习惯，结合产业发展的不同阶段，有针
对性地拓展相关渠道和终端 

 加强对优质经销商和终端的培育，优化营运效率 

渠道策略 

 
 对功能饮料的品牌形象进行全面升级，进一步强化其专业功能

饮料的属性 
 强化豆奶的高科技、高营养品牌定位，更好地与消费者进行沟

通，从而促进豆奶持续稳健增长 
 

品牌策略 

 保持健康的财务状况和充沛的现金流，提高对抗市场风险的能
力 

 把握合作及并购等行业整合机会 

财务策略 

 [ ] [ ] 


